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1. Das Ende der Zielgruppen



2.
Zu viel Choice:

Weniger ist mehr!
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3.
Pröffentlichkeit:

Psychologisierung des
Alltags



4. Digitalisierte Identität



Jugendliche:

14-21 Jahren
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Traum und Wille zur Berühmtheit

14%

25%

30%

2002 2019 2015

Befragte: unter
30 Jahren
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Kampagnen mit Bedürftigen
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Kampagnen mit Testimonials/Promis



Kampagnen mit Testimonials/Promis



Kampagnen mit Testimonials/Promis



Kampagnen mit Spendern



Kampagnen mit Spendern



Kampagnen mit Spendern



rheingold salon GmbH & Co. KG

Hohe Straße 160-168

50667 Köln

www.rheingold-salon.de

www.facebook.com/rheingold.salon

Vielen Dank für Ihre
Aufmerksamkeit!
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