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. COmMo son las mamas que
viven en Chile hoy?



. COmMo son las mamas?
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. COmMo son las mamas?
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. Como viven /vivieron las
mamas chilenas el proceso de
crianza?



Opiniones sobre la crianza
Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“Hoy para progresar laboralmente hay Porcentaje de acuerdo segtin la edad de las madres
que sacrificar el tiempo con la familia”

88% 90% 93%
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esta de acuerdo

Porcentaje de acuerdo segun el nivel socioeconédmico de las madres
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de las mamas

esta de acuerdo
Base - 4800 casos. Total encuestas. © GfK




Opiniones sobre la crianza

Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“En Chile la labor de crianza sigue recayendo
principalmente en las mujeres”

84%

Base - 4800 casos. Total encuestas.

de la poblaciéon

esta de acuerdo

88%

de las mamas

esta de acuerdo

Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres

85% 90% 89%
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Porcentaje de acuerdo segun el nivel socioeconédmico de las madres

97% 93% 83% 91% 86%
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Opiniones sobre la crianza

Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“Para las mujeres es mas dificil desarrollarse
profesionalmente que los hombres”

70%

Base - 4800 casos. Total encuestas.

de la poblaciéon

esta de acuerdo

76%

de las mamas

esta de acuerdo

Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres
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Porcentaje de acuerdo segun el nivel socioeconédmico de las madres
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Opiniones sobre la crianza
Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“Hombres y mUjereS aun no Comparten Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres
las mismas responsabilidades en el cuidado de la casa”

70% 67% 67%

A BN =B

Millenials Generacion X Baby Boomers

68%

de la poblaciéon

estad de acuerdo

Porcentaje de acuerdo segun el nivel socioeconédmico de las madres

68% 82% 61% 74% 64%
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Base - 4800 casos. Total encuestas. © GfK



Opiniones sobre la crianza
Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“Los padres jovenes estan mucho mas involucrados
en las labores de crianza que en generaciones anteriores”

Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres

68% 69% 76%
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65%

de la poblaciéon

, Porcentaje de acuerdo segun el nivel socioeconémico de las madres
esta de acuerdo

79% 81% 67% 74% 67%
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de las mamas

esta de acuerdo
Base - 4800 casos. Total encuestas. © GfK



Opiniones sobre la crianza
Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“En Chile no estan dadas las condiciones para que
una mujer pueda trabajar y ser madre al
mismo tiempo”

Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres

71% 65% 68%
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esta de acuerdo

71% 8% 63% 69% 69%
H = m H B
68% AB /C1A CiB C2 C3 D/E

de las mamas
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Opiniones sobre la crianza
Afirmaciones sobre responsabilidades y crianza

Porcentaje de encuestados estd de acuerdo con las siguientes afirmaciones (nota 4 y 5)

“En Chile es mal visto que un padre se dedique tiempo
completo a labores de crianza de sus hijos”

Porcentaje de acuerdo segun la edad de las madres

64% 60% 62%
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estad de acuerdo

Porcentaje de acuerdo segtin el nivel socioeconémico de las madres
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. CoOmo celebraremos los chilenos el

primer Dia de la Madre en pandemia
COVID-197



Dia de |la Madre

Se mantiene la intencion de compra dado el proximo Dia de la Madre,
concentrando el valor estimado entre 5 mil y 40 mil pesos chilenos.

Regalo para el Cambiod en lo que habia planeado comprar
Dia de la Madre

17% 23% 26% 33%

Compraré el mismo regalo Compraré un regalo, pero Tenia la intencion de No tenia la intencién de
que habia planeado con un valor menor al que comprar un regalo, peroya comprar ningun regalo
habia planeado no lo compraré

No

Estima gastar

29% 32% 20%
] I I

Hasta $ 5.000 Entre $5.001y  Entre $10.001y Entre $20.001y Entre $40.001y Mas de $200.000
$10.000 $20.000 $40.000 $100.000

9% 9% 1%

DMO1 [S] ¢Pretendes comprar algln regalo para el Dia de la Madre? / DMO02 [S] Después de que comenzd la cuarentena, ;qué cambid en lo que habia planeado comprar para el Dia de la Madre? / DMO3 [S] ;Cuanto
estima gastar? © GfK
06/05/2020 = © GfK|COVID 19 Survey - Olal: 30-31 de marzo de 2020 / Ola 2: 21-24 abril de 2020 14
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Dia de |la Madre

La preferencia de regalos para las madres giran en torno a los productos de

belleza, cosméticos, perfumes y chocolates.

Regalo para el
Dia de la Madre

No

10 categorias principales

Chocolates

Ropa/Accesorios/Calzado

Tratamientos estéticos/de
belleza

Decoracion/art. para el
hogar

Joyeria/Reloj
Dispositivos de audio
Smartphone

Otros

DMO1 [S] ¢Pretendes comprar algun regalo para el Dia de la Madre? / DM04 [M] ;Qué categorias piensa comprar?

= © GfK|COVID 19 Survey - Olal: 30-31 de marzo de 2020 / Ola 2: 21-24 abril de 2020
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Contacto de prensa: g

Catalina Correia | catalina.correia@gfk.com | +56 963550201}
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