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RINASCIMENTO

OBIETTIVI

Aumentare le performance dellecommerce

mantenendo i costi marketing ad un livello
prestabilito

Avere maggiore visibilitd e controllo sui KPIs
business online

Far crescere le competenze di

ecommerce marketing del team
interno
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Durata del progetto: 12 mesi
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RISULTATI

OBIETTIVI RISULTATI

+23% Revenue YoY

Aumentare la redditivitd del canale

ecommerce tenendo controllati i costi ‘ Incremento della revenue anno su anno del 23%,

con un’‘incidenza dei costi pubblicitari sotto il
benchmark di riferimento

+30% Incidenza Online su Offline YoY

N La crescita annuale dell'incidenza dell’'online sul
fatturato aziendale globale & cresciuta del 30% (il tasso
di crescita YOY delllecommerce & piu alto di quello
retail)

9 Avere maggiore visibilitd e controllo sul
business online

150+ ore di formazione

Ampliamento delle competenze Digital del team
Rinascimento e miglioramento dei processi di
gestione operativa

3 Trasmettere competenze al team interno —
per supportare la crescita del business
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